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СЛОГАН

Розвиток суспільства через освіту та 
наукові дослідження задля формування 

лідерства та вирішення глобальних 
проблем світу, що змінюється

Community Development 
through Education and Science 

for Leadership Formation & Global 
Problems Solving

МІСІЯ УНІВЕРСИТЕТУ
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КОРПОРАТИВНІ ЦІННОСТІ ФІРМОВИЙ ПАТТЕРН

Сутнісна характеристика кольорової палітри, що використовується в паттерні, відображає 
корпоративні цінності університету. 

Коло, як геометрична фігура, символізує безперервність розвитку, досконалість, безмежність 
поєднань людей та наук, тісний взаємозв’язок між соціумом та навколишнім середовищем.

на білому фоні на синьому фоні

Збереження традицій та прагнення інновацій
Preservation of traditions and 

desire to innovation

Академічна свобода і доброчесність 
Academic freedom and integrity

Повага честі та гідності особистості
Respect for honor & dignity

Відкритість суспільству 
Openness to society

Орієнтація на досконалу якість та результат
Focus on excellent quality and results
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ОПИС ЛОГОТИПУ

Шестерня в основі логотипу – 
загальноприйнятий символ інженерії, 
водночас символізує механічні 
спеціальності, з яких розпочалося 
становлення університету, є центром 
композиції, ядром, основою, насінням, з 
якого все проросло.

Розгорнута книга символізує 
мудрість, знання, освіту та науку, що 
є якісним підґрунтям суспільного 
поступу, відображає прагнення до 
продукування, генерації та поширення 
знань задля якісної трансформації 
суспільства.

Силует навчальних корпусів символізує 
об’єкти, створені зусиллями людей, які 
працювали.

АНІМАЦІЯ БРЕНДУ

98



на білому фоні

на синьому фоні

ПРАВИЛА ПОБУДОВИ ЛОГОТИПУ

Для розробки лінгвістичних елементів логотипу використаний шрифт, що гармонійно 
поєднується з графічними елементами, формою, кольором та створює єдиний цілісний образ, 
який не підлягає редагуванню.

ОСНОВНА ВЕРСІЯ
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ІНВЕРСІЯПРАВИЛА ПОБУДОВИ ЛОГОТИПУ
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ПРАВИЛА ВЖИВАННЯ ЛОГОТИПУ 
В КОБРЕНДІНГОВИХ КОМУНІКАЦІЯХ

РОЗМІЩЕННЯ  ЛОГОТИПУ В РЯДІ СУББРЕНДІВ

Для розміщення логотипу 
Національного університету «Чернігівська політехніка» поруч з 
логотипами інших брендів, необхідно зберігати охоронні поля 
та візуально співвідносити маси логотипів.
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a

a

a
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ОСНОВНІ ТА ДОДАТКОВІ КОЛЬОРИ

Open Sans

ФІРМОВИЙ ШРИФТ

Рекомендований синій колір�
(колір для брендування продукції)

АБВГҐДЕЄЖЗИІЇЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЬЮЯ
абвгґдеєжзиіїйклмнопрстуфхцчшщьюя
1234567890!»№;%:?*&@#$^/()-_=+.,:{}

АБВГҐДЕЄЖЗИІЇЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЬЮЯ
абвгґдеєжзиіїйклмнопрстуфхцчшщьюя
1234567890!»№;%:?*&@#$^/()-_=+.,:{}

АБВГҐДЕЄЖЗИІЇЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЬЮЯ
абвгґдеєжзиіїйклмнопрстуфхцчшщьюя
1234567890!»№;%:?*&@#$^/()-_=+.,:{}

АБВГҐДЕЄЖЗИІЇЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЬЮЯ
абвгґдеєжзиіїйклмнопрстуфхцчшщьюя
1234567890!»№;%:?*&@#$^/()-_=+.,:{}

Light

Semibold

Regular

Bold

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTVXYZ
abcdefghiklmnopqrstvxyz
1234567890!»№;%:?*&@#$^/()-_=+.,:{}

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTVXYZ
abcdefghiklmnopqrstvxyz
1234567890!»№;%:?*&@#$^/()-_=+.,:{}

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTVXYZ
abcdefghiklmnopqrstvxyz
1234567890!»№;%:?*&@#$^/()-_=+.,:{}

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTVXYZ
abcdefghiklmnopqrstvxyz
1234567890!»№;%:?*&@#$^/()-_=+.,:{}

При оформлені фірмової продукції рекомендується 
використовувати корпоративні та допоміжні кольори.

CMYK
0:0:0:0
RGB
ffffff

CMYK
100:60:0:60

RGB
002d5d

CMYK
100:60:0:25

RGB
004f8f

CMYK
35:35:0:0
RGB

a59fce

CMYK
0:0:0:50
RGB

939597

CMYK
0:0:0:20
RGB

d1d2d4

Основні кольори:

Основні накреслення шрифту:

Додаткові  накреслення шрифту:Додаткові кольори:

Для побудови слогану, заголовків та важливих елементів, використовуються основні накреслення 
шрифту. Додаткові - для оформлення вітальних листівок, запрошень та іншой інформації.
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КОРПОРАТИВНА ІДЕНТИФІКАЦІЯ

Використання інших варіантів, не регламентованих цим брендбуком або не затверджених 
керівництвом ЗАБОРОНЕНО.Можливі варіанти використання фотографій в офіційних та іміджевих призентаціях університету.

КОРПОРАТИВНА ІДЕНТИФІКАЦІЯ
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КОРПОРАТИВНА ІДЕНТИФІКАЦІЯ КОРПОРАТИВНА ІДЕНТИФІКАЦІЯ

Дизайн побудований
на пазлах

Фірмовий паттерн

Контактна інформація
Шрифт: 56,39 pt

Назва 
навчально- наукового

 інституту

�Заголовок (UKR)�
Шрифт: 80.65 pt

Заголовок (ENG)�
Шрифт: 54 pt

Логотип 
кафедри

Назва 
спеціальності

�Заголовок (UKR)�
Шрифт: 69 pt

Заголовок (ENG)�
Шрифт: 38,82 pt

Резервна 
сторінка �для 
дод. інформації

Початок 
нового розділу
Шрифт:
10,12 pt

�Основний 
текст
Шрифт: 8,1 pt

Заголовок
Шрифт: 9,89 pt

�Заголовки�
Шрифт: 
10,12 pt

Фірмовий паттерн

�Допоміжний 
текст
Шрифт: 8,9 pt

Логотип
інституту

�Заголовок (UKR)�
Шрифт: 11,38 pt

�Контактна 
інформація
Шрифт: 11,15 pt

Дизайн 
побудований
на круглих лініях

Резервна 
сторінка

Інформаційна частина

Титульна 
сторінка

Слоган (UKR)�
Шрифт: 54,25 pt

Слоган (ENG)�
Шрифт: 29,82 pt

Дизайн 
побудований
на хвилястих 

лініях

Контактна 
інформація

Шрифт: 29,82 pt

Для виготовлення брендової продукції необхідно використовувати фотографії з архіву університету.
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Олівець
 UKR | ENG

Ручка
UKR | ENG

Фірмові листівки (запрошення)  
 ENG

Папки
 UKR | ENG

Блокноти
UKR | ENG

СУВЕНІРНА ПРОДУКЦІЯ

Ручка з гравіюванням
 ENG
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Пакети паперові
 UKR | ENG

Флешка
 ENG

Настільні прапори  
 UKR | ENG

Чашка
UKR

Фірмовий браслет
 UKR | ENG

Еко-сумки
 UKR | ENG
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Футболки
 UKR | ENG

Брендовий шоколад
 UKR | ENG

Наклейки 
UKR | ENG

Набір шоколаду 
 UKR | ENG
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